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RESUMEN: En el presente articulo se presenta una investigacion acerca del Ra-
zonamiento Moral y los Valores del alumnado de “Aulas de la Experiencia”, de la
Universidad del Pais Vasco, del campus de Alava, en Vitoria. Se han utilizado, como
instrumentos de medida, tres cuestionarios: 1.- el DIT de Rest; 2.- un cuestionario
elaborado especificamente de datos personales (CDP) y 3.- la Escala de Valores de
Schwartz. Se han tenido en cuenta las variables sociopersonales de: género, edad,
estudios realizados, posicionamiento politico y creencias religiosas.

En los resultados obtenidos se observa, con significatividad estadistica, que el
Razonamiento Moral de este tipo de alumnado es, mayoritariamente, de rango
Convencional (el 82% frente al 18% de Postconvencionalidad). Los resultados
obtenidos son, en general, congruentes con las investigaciones de otros grupos
de poblacion analizada. Asimismo, aparecen también, con significatividad esta-
distica, los Valores de: libertad, respeto, madurez, amistad, lealtad, honestidad,
responsabilidad, perdén, creatividad, independencia, curiosidad, benevolen-
cia, sentido de pertenencia.

Palabras clave: Moralidad, razonamiento moral, juicio moral, psicologia moral,
valores.

MORALITY AND VALUES AMONG THE STUDENTS OF THE HUMANITIES
PROGRAM FOR SENIORS AT THE UNIVERSITY OF THE BASQUE COUNTRY.
AN APPROXIMATION FROM MORAL PSICOLOGY

ABSTRACT: In this paper we present our research about moral reasoning and
values among the students of the Humanities Program for Seniors (Aulas de la
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Experiencia) of the University of the Basque Country UPV/EHU (Alava Campus).
Three questionnaires were used: 1) Rest’s DIT; 2) a specific questionnaire
regarding personal data (CDP); and 3) Schwartz’s scale of values. The following
parameters were also considered: gender, age, studies completed, political
tendency and religious beliefs.

The moral reasoning of 82% of the students was conventional whereas that
of the remaining 18% was postconventional. These percentages would vary
slightly depending on the sociopersonal parameters considered. These results
agree in general with those of other investigators. The following values were also
statistically significant: freedom, respect, maturity, friendship, loyalty, honesty,
responsibility, forgiving, creativity, independence, curiosity, benevolence, and
sense of belonging.

Keywords: Morality, moral reasoning, moral judgement, moral psicology, values.

Introduccion
1. La Moralidad

En los dltimos anos se estd produciendo un aumento considerable de inte-
rés, en el campo de la psicologia, por el tema de la moralidad (Fuentes, 1995).
Muestra de ello son el surgimiento de centros de investigacion especifica de
esta area, la aparicion de revistas especializadas y un incremento importante de
bibliografia sobre ésta tematica. Existen varios enfoques en el estudio de la mora-
lidad: el enfoque psicoanalitico, el del aprendizaje social y el cognitivo evolutivo.
En esta dltima linea cabe destacar las investigaciones de Piaget y Kohlberg.

Kohlberg es uno de los autores mas representativos del estudio de la morali-
dad y que tiene en la actualidad mds aceptacion y seguidores. A él, como al mis-
mo Piaget, le interesaba estudiar como razonan las personas cuando se enfrentan
a problemas o asuntos de indole moral y qué cambios se observan con la edad
en el modo de concebir estos problemas.

La hipdtesis central de Kohlberg es que el desarrollo moral del sujeto no se
limita a la mera interiorizacion de las reglas sociales del ambiente, sino que el
individuo mismo construye nuevas estructuras; eso si, a partir de su interaccion
con el medio (Pérez Delgado y Garcia Ros, 1991). Asi, Kohlberg encontrara las
caracteristicas estructurales por las que atraviesa el individuo, en su razonamien-
to moral, a lo largo de su desarrollo evolutivo, demostrando su universalidad
y proponiendo un modelo nuevo, basado en seis estadios del desarrollo de la
moralidad: 1. Moralidad heterénoma; 2. Moralidad individualista; 3. Moralidad
interpersonal; 4. Moralidad del sistema social; 5. Derechos humanos y moralidad
del bienestar social; 6. Moralidad de principios éticos generales, prescriptivos,
reversibles y universalizables.
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Asimismo Kohlberg enunciard tres niveles de la moralidad: 1. Nivel preconven-
cional (pre-moral); 2. Nivel convencional (se trata de un nivel de moral en conformi-
dad a papeles convencionales); 3. Nivel postconvencional (o de principios).

TasLA 1. Niveles del desarrollo moral formulada por Kohlberg (1992).

NIVELES ESTADIOS
Nivel | Estadio 1: moralidad heter6noma
(pre-convencional) | Estadio 2: individualismo

Estadio 3: expectativas interpersonales mutuas
(relaciones y conformidad interpersonal)

El nivel Il

(convencional) . ; T .
Estadio 4: Sistema y conciencia social

Estadio 5: contrato social o utilidad y de derechos

El nivel 111 .
individuales

(postconvencional)

Estadio 6: de principios éticos universales

A pesar de las criticas que este modelo ha recibido (Schwder, 1982; Simpson,
1974; Sullivan 1977; Gilligan, 1982) es el mds fecundo de todos los que existen
en psicologia y al que no es facil reemplazar (Pérez-Delgado 1995; Beltran, 1992)
hasta el punto de que es “la clave de béveda en que se apoya la psicologia moral
actual” (Mestre y Pérez-Delgado, 1997).

Pero Kohlberg no sélo aporté una teoria acerca de la evolucién y del desa-
rrollo de la moralidad en el individuo sino que, ademas, ide6 un instrumento
de investigacion a través del cual puede conocerse el proceso de razonamiento
que una persona tiene para resolver dilemas morales (Hersh, Reimer y Paolitto,
1984). En 1958 elabor6 la “Entrevista sobre el Juicio Moral” compuesta por tres
dilemas hipotéticos (Hersh, Reimer y Paolitto, 1984). Posteriormente, Rest, ba-
sandose en la teoria de Kohlberg, creé el DIT (Defining Issues Test, 1986).

2. Los Valores

Asimismo, al analizar la tematica de los valores, uno de los enfoques psico-
[6gicos mas productivo, entendidos como criterios de comportamiento humano,
es el propuesto por Rokeach (1973). La contribucion de Rokeach tiene en la
actualidad una continuidad en el campo de la investigacion de la psicologia
sociocognitiva de los valores (Pérez Delgado, 1991; Molpeceres, 1994; Musitu,
1995; Palacios, 1999; Gémez, 2005).

Hay que destacar, también, el trabajo de Schwartz en la que reformulé el
instrumento de medida proponiendo una nueva escala de valores, mas amplia
que la de Rokeach (con 56 valores), intentando asi integrar la conceptualizacion
de Rokeach con el planteamiento mds culturalista, resaltando los “Dominios” de
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valores con el objetivo de desvelar la estructura que subyace en los sistemas de

valores (Cuadro 1).

Cuapbro 1. Estructura del sistema de valores por Schwartz y Bilsky
(Fuente: Goni, 1996).

DOMINIOS

VALORES

Disfrute: satisfaccion de necesidades
fisicas

Placer, vida confortable, felicidad, ser
alegre

Logro: desarrollar habilidades en orden
a obtener del entorno fisico y social los
recursos para prosperar

Ser capaz, ser ambicioso y el
reconocimiento social

Autodireccién: control efectivo de los
acontecimientos por encima de las
recompensas externas

Ser imaginativo, ser independiente ser
intelectual, ser l6gico

Conformidad: inhibicién de impulsos
y acciones que pueden herir a otros en
orden a una fluida interaccién social

Ser obediente, ser educado, ser limpio,
ser autocontrolado

Prosocialidad: implicacién positiva y

. . . Ser atil, perdonar, amar, igualdad
activa en favor del bienestar de los demas 2 ! 18

Madurez: autodesarrollo, conciencia de
los propios valores y redefinicion de los
mismos para alcanzar metas

Sabidurfa, amplitud de miras, amor
maduro, mundo en paz, ser valiente

Armonia interior, seguridad familiar,
seguridad nacional, un mundo en paz

Seguridad: supervivencia fisica y evitar
amenazas a su integridad

Poder social: bisqueda de una

diferenciacion de status social (Valor ausente en el listado de Rokeach)

A pesar de todo ese esfuerzo, diversos autores concluyen que se hace nece-
sario un nuevo modelo, para describir las diferencias culturales e ideoldgicas en
relacion a los valores (Searing, 1978; Palacios, 1999).

3. Relacion: Moralidad-Valores

Diversos autores se han interesando en la posible relacion existente entre la
Moralidad y los Valores de los individuos. Se han planteado cuestiones como:

slos diferentes estadios del razonamiento moral estan asociados a los distintos
grupos de valores? o, ;tiene que ver algo el nivel del juicio o razonamiento moral
con los valores que prefieren los sujetos? (Gémez, 2005)

En la actualidad se ha verificado (Feather, 1988; Orizo, 1991; Villalain et
al., 1992; Garcia Alandete y Perez Delgado, 2005; Garcia Alandete, 2009)
que la eleccién preferencial por ciertos valores correlaciona significativamen-
te con los diferentes estadios del razonamiento moral. Y esto porque los di-
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ferentes tipos de valores mueven a los individuos, a través de los diferentes
estadios sucesivos, hacia modos de razonamiento moral mas fundamentados
y universales.

En la propia teoria de Kohlberg aparecen ya distintos valores humanos basicos
asociados a los 6 estadios de desarrollo de la moralidad (Kohlberg, 1984). Asi:

e Los estadios 1y 2 (nivel preconvencional) se relacionan con la evitacién del
castigo, la obediencia en interés propio y el beneficio personal por medio del
intercambio interpersonal.

* Enlos estadios 3 y 4 (nivel convencional) se vive a expensas de las expecta-
tivas de los demas y se cumplen los deberes segtin la prescripcién legal.

e Los estadios 5 y 6 (nivel postconvencional) se relacionan con el razonamien-
to moral fundamentado, donde personalmente se reconoce la necesidad de
los derechos humanos y el respeto y dignidad de las personas.

Para Rest (1975), estos estadios se relacionan positivamente con los valores de la
Escala de Valores de Rokeach (1979), relativos al pensamiento racional (“ser légico”,
“la igualdad”) y a la armonia personal interna (“ser equilibrado”); y, negativamente
se relacionarian con los valores relativos al propio interés, la convencionalidad y la
obediencia a otros en funcién meramente del principio de la autoridad.

El tema de las posibles interacciones entre el razonamiento moral y la prefe-
rencia por determinados valores humanos, esta siendo objeto de recientes inves-
tigaciones, (Cantero y D'Ocon, 1995; Pérez Delgado y Mestre, 1993; Fuentes,
1995; Gémez, 2004).

Método
1. Objetivos

Los objetivos de la presente investigacién son: 1°. Analizar el Razonamiento
Moral de este tipo de alumnado relacionandolo con determinadas variables so-
ciopersonales como género, edad, estudios realizados, clase social, posiciona-
miento politico y creencias religiosas de los sujetos; 2°. Describir los Valores que
poseen teniendo en cuenta las mismas variables sociopersonales y 3°. Indagar
las posibles relaciones entre la Moralidad y los Valores de los sujetos analizados.

2. Hipotesis

Asimismo, nos proponemos confirmar las siguientes hipotesis: 12 La poblacion
analizada tiene, mayoritariamente, una Moralidad de tipo convencional; 22 Se en-
cuentran diferencias significativas, en el Razonamiento Moral, asociado con algunas
variables sociopersonales como: el género, la edad, el nivel de estudios, la clase so-
cial, el posicionamiento politico y las creencias religiosas de los sujetos encuestados;
3°. El aprecio relativo por determinados Dominios de valor, y sus correspondientes
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valores en la escala de Schwartz, también guarda relacién estadisticamente significa-
tiva con algunas variables sociopersonales (como el género, edad, nivel de estudios,
clase social, posicionamiento politico y creencias religiosas). 4. Se producen corres-
pondencias significativas entre los indices de desarrollo del Razonamiento Moral (en
el DIT de Rest) con la valoracion relativa por determinados valores (de la escala de
Schwartz).

3. Participantes

Participaron en la muestra de la investigacion 171 alumnos (63 varones y 108
mujeres), de un total de 277 personas que componen el alumnado en el campus
de Alava. La muestra representa el 63,89% del total del alumnado.

4. Instrumentos de medida y variables

Para conseguir los objetivos propuestos se han utilizado los siguientes instru-
mentos de medida: 1°. El DIT, de Rest; 2° La Escala de Valores, de Schwartz y 3°.
El Cuestionario de Datos Personales, CDP.

Se consideraron, asimismo, las siguientes variables sociopersonales: el géne-
ro, la edad, los estudios realizados, el posicionamiento politico y las creencias
religiosas.

5. Procedimiento

Los instrumentos de medida fueron cumplimentados individualmente en un tiem-
po aproximado de 50 minutos durante el horario de clase. A todos los sujetos se les
aseguré previamente el anonimato de los cuestionarios con el fin de reducir la pro-
babilidad del efecto de deseabilidad social. Posteriormente, y mediante el paquete
estadistico SPSS 11.5, con cuya ayuda se han llevado a cabo los andlisis estadisticos.
Son dos los andlisis a los que se han sometido los datos empiricos: la prueba chi-
cuadrado y la prueba F de contraste de medias. La primera es una prueba de bondad
de ajuste para probar la existencia de una diferencia significativa. En cuanto a la
prueba F se trata de verificar si las medias son significativas.

Resultados
1. Moralidad

Los resultados obtenidos (ver tabla 2) indican que, mayoritariamente, la pobla-
cién encuestada tiene un razonamiento, estadisticamente significativo, convencio-
nal (cerca del 82% frente a un 18% postconvencional). Estos datos obtenidos son
congruentes con la hipdtesis de partida (Hipotesis 1: La poblacién analizada tiene,
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mayoritariamente, una Moralidad convencional). Asimismo, nos planteamos la hipé-
tesis 2: Se encuentran diferencias significativas en algunas variables sociopersonales
(asociadas a la moralidad), que analizamos a continuacién.

Los resultados obtenidos, relacionados con el género, indican una tendencia,
en el nivel postconvencional de los hombres, a ser ligeramente mayor que en las
mujeres (de un 18,64% frente al 16%).

En la variable edad, la franja de edad 55-65 afios obtiene una puntuacién algo
mayor, en el razonamiento postconvencional, del 20%, frente a los de 66-80
afos, que es del 15%.

En relacién con los estudios realizados, los que tienen estudios de tipo Medio
obtienen unos resultados postconvencionales ligeramente mayores (el 21,05%)
que los que tiene estudios secundarios (16,13%).

TasLa 2. Nivel de Moralidad segtn género, edad y estudios.

RAZONAMIENTO MORAL
VARIABLES POST TOTAL
CONVENCIONAL CONVENCIONAL
48 11 59
VARON
, 81,36% 18,64% 100%
GENERO
84 16 100
MUJER
84,00% 16% 100%
94 24 118
55-65
79,66% 20% 100%
EDAD
40 7 47
66 - 85
85,11% 15% 100%
7 0 7
PRIMARIOS
100,00% 0,00% 100%
26 5 31
SECUNDARIOS
NIVEL DE 83,87% 16,13% 100%
ESTUDIOS 75 20 95
MEDIOS
78,95% 21,05% 100%
28 3 31
SUPERIORES
90,32% 9,68% 100%

Asimismo, hemos relacionado la moralidad de los individuos con su “posicio-
namiento politico” y sus “creencias de tipo religioso” (ver tabla 3). Los resultados
han sido: que los que se manifiestan como agnésticos o indiferentes obtienen un
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razonamiento moral postconvencional mayor que los que se consideran creyen-
tes (de un 20,83% y del 19,35% frente al 16%). Y los que se manifiestan como
“nacionalistas” o de “izquierdas” obtienen una calificacién postconvencional,
significativamente mayor, (de un 24,49% vy 20,83 % respectivamente) que los que
se posicionan politicamente de “derechas” (el 6,90%).

TasLA 3. Nivel de Moralidad segtn creencias religiosas y
posicionamiento politico.

RAZONAMIENTO MORAL
VARIABLES CONVENCIONAL| o PO Tomt

89 17 106

CREYENTE £3,96% 16,04% | 100,00%

;?LSIgIIgSNC? VIENTO | vorrerene | 80,65% 6 19,35% " 100,00%
19 5 24

AGNOSTICO 79,17% 20,83%|  100,00%
37 12 49

NACIONALISTA 75,510 24.49% | 100,00%
38 10 48

POSICIONAMIENTO ZQUIERDA 79,17% 20,83% | 100,00%
POLITICO 27 2 29

DERECHA 93,10% 6,90%|  100,00%
23 4 27

OTROS 85,19% 14,81% | 100,00%

De los resultados obtenidos cabe concluir que, en general y mayoritaria-
mente, el alumnado de Aulas de la Experiencia tiene una moralidad convencio-
nal. Que, en funcién de las variables tenidas en cuenta, los hombres puntdan
postconvencionalmente ligeramente por encima de las mujeres. Asimismo, en los
de 55-65 afios, se observa una tendencia a un razonamiento postconvencional
mayor. Y que los que tiene estudios de tipo medio tienden también a una mora-
lidad postconvencional mas elevada.

Y en cuanto a su posicionamiento religioso y politico, los agndsticos-indife-
rentes obtienen puntuaciones postconvencionales mayores que los que se defi-
nen como creyentes. Asimismo, en los de izquierdas y nacionalistas se constata
una puntuacion postconvencional, significativamente mayor, que los que se de-
finen como de derechas.

Todos estos resultados, en general, son congruentes con la investigacién con-
sultada previamente realizada en otros ambitos de la poblacién asi como en
otras zonas del estado espanol (cfr. Pérez Delgado, en la Comunidad Valenciana,
1991; Palacios, en Euskadi, 1999; y Goémez, en la UPV-EHU, 2004).
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2. Valores

En la tematica de los valores s6lo ha resultado ser, estadisticamente significativo y
en relacion con la variable de género, en dos Dominios concretos (ver tabla 4) pre-
feridos por las mujeres: Autodireccion (Libertad, Respeto a mi mismo, Creatividad,
Independiente, Escogiendo mis metas y curioso) y Universalismo (Igualdad, Un
mundo en paz, Union con la naturaleza, Sabiduria, Un mundo de belleza, Igualdad,
Abierto, Protector del medio ambiente, Triunfador con éxito). Asimismo, se detecta
una tendencia, también en el grupo de las mujeres, a ser relevante el Dominio de
la Benevolencia (Una vida espiritual, Sentido de pertenencia, Seguridad nacional,
Amor maduro, Amistad verdadera, Leal, Honesto, Responsable, Que perdona).

La variable de la edad (tabla 5) resulta significativa en el Dominio de
Autodireccion (Libertad, Respeto de mi mismo, Creatividad, Independiente,
Escogiendo mis metas y Curioso) pero solamente en los que tienen 55-65 afios.

El Dominio de valor Universalismo (Igualdad, Un mundo en paz, Unién con
la naturaleza, Sabiduria, Un mundo de belleza, Igualdad, abierto, Protector del
medio ambiente, Cortesia, Triunfador con éxito); la Conformidad (Autodisciplina,
Cuidadoso, Obediente, Cortesia y Fortuna) y la Seguridad (Orden social, Sentido
de la vida, Reciprocidad de favores, Seguridad familiar, Saludable y Limpio) s6lo
ha resultado significativo en los sujetos 65-80 afos.

TasLA 4. Diferencias en la preferencia por determinados dominios de valor
asociados al género.

ESTADISTICOS
DOMINIOS GENERO M D P Sig.
. Hombre 5,39 1,81 0,51 0,48

ESTIMULACION )

Mujer 5,61 1,90

) Hombre 7,41 1,22 3,90 *0,050

AUTODIRECCION )

Mujer 7,78 1,08

Hombre 11,05 1,00 4,58 *0,034
UNIVERSALISMO i

Mujer 11,36 0,72

. Hombre 6,48 1,35 1,35 0,25

TRADICION )

Mujer 6,75 1,38

Hombre 7,45 1,45 0,67 0,41
CONFORMIDAD )

Mujer 7,63 1,24

Hombre 8,10 1,16 0,35 0,55
SEGURIDAD )

Mujer 8,22 1,05

Hombre 5,20 1,49 0,17 0,68
PODER )

Mujer 5,31 1,51
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ESTADISTICOS
DOMINIOS GENERO M D F Sig.
Hombre 6,92 1,34 2,48 0,12
LOGRO )
Mujer 7,26 1,21
Hombre 7,46 1,72 0,15 0,70
HEDONISMO .
Mujer 6,35 1,75
Hombre 7,48 1,15 3,55 0,06
BENEVOLENCIA .
Mujer 7,80 0,82
M = media SD = desviacion tipica  * p<, 05

F = frecuencia P = indice Pearson

TaBLA 5. Diferencias en la preferencia por determinados dominios de valor
asociados a la edad.

ini Estadisti
Dominios EDAD v D stadis chos e
. 55-65 | 552 | 1,95 | 1,06 0,35
ESTIMULACION 66-80 | 555 | 163 | ,
2 - 7,7 1 4 *0 01
AUTODIRECCION 22 : 2(5) 7:32 1:22 98 0,0
- 11,2 41 *
UNIVERSALISMO 22 : g’g 11’,2(5) 812? 8, 0,00
TRADICION ZZ : gg (6);597 1?2; 0,82 0,44
- ;
CONFORMIDAD Zg : 2(5) ;‘7‘; :;Z 2,40 0,09
- 1 1,1 4 *0 01
SEGURIDAD 22 : 2(5) 2123 : 957 65 0,0
- 2 1 1 41
oo
LOGRO ZZ : 2(5) Z,’(Zag 1?31 0,10 0,90
55-65 | 645 | 1,79 | 0,53 0,59
HEDONISMO e e T ,
BENEVOLENCIA ZZ 2(5) ;?? 10/,3; 2,15 0,12
M=media  SD = desviacién tipica  * p<, 05

F = frecuencia P = indice Pearson
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En la variable de estudios no ha producido ninguna significatividad estadisti-

ca en ninguno de los diez Dominios de valores analizados (ver tabla 6).

TaBLA 6. Diferencias en la preferencia por determinados dominios de valor
asociados a los estudios realizados.

. . Estadisticos
Dominios NIVEL M D F Sig.
Primarios 5,72 1,77 0,16 0,92
. Secundarios 5,34 2,00
ESTIMULACION ’ :
U Medios 5,59 1,76
Superiores 5,47 2,05
Primarios 7,83 1,26 0,48 0,70
P Secundarios 7,44 1,02
TODIRECCION ’ ’
AUTO cclo Medios 7,70 1,22
Superiores 7,54 1,04
Primarios 11,60 0,75 0,65 0,59
Secundarios 11,13 0,77
NIVERSALISMO ’ ’
U Medios 11,27 0,90
Superiores 11,09 0,89
Primarios 6,74 2,11 0,05 0,99
P Secundarios 6,67 1,28
TRADICION : ’
clo Medios 6,63 1,36
Superiores 6,56 1,43
Primarios 7,17 1,35 0,46 0,71
Secundarios 7,50 1,28
CONFORMIDAD Medios 7,49 1,27
Superiores 7,75 1,59
Primarios 8,77 0,63 0,59 0,62
Secundarios 8,07 1,18
EGURIDAD ’ ’
SEGU Medios 8,14 1,07
Superiores 8,19 1,17
Primarios 5,04 1,46 0,19 0,90
Secundarios 5,24 1,49
PODER ’ ’
Medios 5,19 1,49
Superiores 5,41 1,50
Primarios 6,84 1,37 0,61 0,61
Secundarios 7,26 1,24
I_ R / /
OGRO Medios 7,06 1,35
Superiores 7,36 1,01
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. . Estadisticos
|
Dominios NIVEL M D P Sig.
Primarios 5,92 1,93 1,53 0,21
Secundarios 6,16 1,86
HEDONISMO Medios 6,66 1,63
Superiores 6,02 1,87
Primarios 7,56 1,86 0,21 0,89
Secundarios 7,55 0,85
BENEVOLENCIA ’ ’
OLENC Medios 7,63 0,97
Superiores 7,75 1,05
M = media SD = desviacién tipica ~ * p<, 05

F = frecuencia P = indice Pearson

El posicionamiento politico de lo sujetos analizados si ha resultado clara-
mente significativo (ver tabla 7) en los Dominios de valor de: Autodireccién
(Libertad, Respeto a mi mismo, Creatividad, Independiente, Escogiendo mis
metas, curioso) y Universalismo (Igualdad, Un mundo en paz, Unién con la
naturaleza, Sabiduria, Un mundo de belleza, Igualdad, Abierto, Protector del
medio ambiente, Triunfador con éxito), en los sujetos que se definen “comu-
nistas”.

Al mismo tiempo, se observa una tendencia hacia la significatividad y
en los Dominios de valor de Logro (Influyente, Capaz, Inteligente, Servicial)
y Hedonismo (Placer, Gozar de la vida) para los que se definen igualmen-
te “comunistas”; y en el Dominio de Tradicion (Respeto por la tradicién,
Distanciamiento, Moderado, Devoto, Aceptar mi vida, Humilde, Respetuoso)
para los que se manifiestan “nacionalistas”.
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TaBLA 7. Diferencias en la preferencia por determinados dominios de valor
asociados al posicionamiento politico.

Dominios POSICIONAMIENTO Estadisticos
POLITICO w 1 sp : Sie.
Izg. Abertzale 551 | 1,32 | 1,50 0,18
N. Moderado 5,77 | 1,78
ESTIMULACION  |Socialista 5,70 | 2,07
Comunista 8,00 | 1,00
D. Moderada 512 | 1,65
Izg. Abertzale 7,49 | 0,80 | 4,71 |*0,000
N. Moderado 7,64 | 1,24
AUTODIRECCION |Socialista 7,94 | 0,91
Comunista 9,00 | 0,58
D. Moderada 6,88 | 1,33
Izq. Abertzale 11,36 | 0,69 | 3,64 |*0,002
N. Moderado 11,25 | 0,67
UNIVERSALISMO | Socialista 11,35| 0,74
Comunista 12,23 | 0,49
D. Moderada 10,79 | 1,20
Izg. Abertzale 6,02 | 1,01 | 2,00 0,07
N. Moderado 7,01 | 1,25
TRADICION Socialista 6,62 | 1,25
Comunista 3,43
D. Moderada 6,37 | 1,57
1zq. Abertzale 7,18 | 1,83 | 0,44 0,85
N. Moderado 7,60 | 1,12
CONFORMIDAD |Socialista 7,66 | 1,23
Comunista 8,00 | 1,41
D. Moderada 7,32 | 1,78
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Dominios POSICIONAMIENTO Estadisticos
POLITICO M sD F Sig.
1zq. Abertzale 8,22 | 0,56 | 0,92 0,48
N. Moderado 8,12 | 0,98
SEGURIDAD Socialista 8,22 | 0,93
Comunista 8,88 | 1,44
D. Moderada 7,94 | 1,66
Izq. Abertzale 4,48 | 1,42 1,06 0,39
N. Moderado 5,54 | 1,67
PODER Socialista 529 | 1,45
Comunista 500 | 1,24
D. Moderada 5,41 | 1,46
[zq. Abertzale 7,10 | 1,10 1,89 0,09
N. Moderado 7,43 | 1,44
LOGRO Socialista 7,21 | 1,12
Comunista 8,40 | 1,24
D. Moderada 6,64 | 1,22
Izq. Abertzale 6,73 | 1,46 | 2,04 0,06
N. Moderado 6,47 | 1,55
HEDONISMO Socialista 6,32 | 1,75
Comunista 8,88 | 0,85
D. Moderada 5,94 | 1,58
Izq. Abertzale 7,54 | 0,72 | 0,35 0,92
N. Moderado 7,60 | 0,80
BENEVOLENCIA Socialista 7,73 | 0,90
Comunista 7,41 | 1,62
D. Moderada 7,56 | 1,33
M = media SD = desviacion tipica  * p<, 05

F = frecuencia P = indice Pearson

Finalmente, y en cuanto a las creencias religiosas que tienen los sujetos, los
resultados son relevantes en cuatro Dominios de valor (tabla 8): Asi, los que
se definen como agndsticos o ateos priorizan el dominio Estimulacién (Una
vida variada, Una vida excitante, Audaz). El dominio Tradicion (Respeto por
la tradicion), es significativa en los que se autoposicionan como creyentes y
practicantes. El Dominio Logro lo priorizan los ateos-agnoésticos y, finalmente,
el Dominio Benevolencia es preferido por los que se definen como creyentes

y practicantes.
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TaBLA 8. Diferencias en la preferencia por determinados dominios de valor

asociados a las creencias religiosas.

. Estadisticos
Dominios CREENCIAS RELIGIOSAS
M SD F Sig.
Creyente y Practicante 5,51 1,86 3,39 |*0,020
. Creyente no Practicante 526 | 1,79
ESTIMULACION
Indiferente 529 | 2,04
Agnostico o Ateo 6,61 1,62
Creyente y Practicante 7,51 1,07 1,45 0,23
. Creyente no Practicante 7,50 | 1,28
AUTODIRECCION
uto cclo Indiferente 7.78 | 1,01
Agndstico o Ateo 8,00 | 1,05
Creyente y Practicante 11,31 0,78 | 042 | 0,74
UNIVERSALISMO Cre.yente no Practicante 11,19 | 0,99
Indiferente 11,10 | 0,73
Agndstico o Ateo 11,32 0,74
Creyente y Practicante 7,20 | 1,27 | 4,96 |*0,003
. Practi . 1
TRADICION Cre.yente no Practicante 6.65 33
Indiferente 6,29 | 1,49
Agndstico o Ateo 590 | 1,22
Creyente y Practicante 7,94 1,12 2,30 0,08
Practi 7 1,4
CONFORMIDAD Cre.yente no Practicante 53 ,40
Indiferente 712 | 1,53
Agndstico o Ateo 7,42 | 1,08
Creyente y Practicante 806 | 1,13 | 0,39 | 0,76
Creyente no Practicante 8,13 1,24
SEGURIDAD
Indiferente 8,35 | 0,90
Agndstico o Ateo 8,24 | 0,84
Creyente y Practicante 5,18 1,38 1,29 0,28
PODER Cre}/ente no Practicante 5,52 1,47
Indiferente 599 | 1,44
Agnostico o Ateo 4,93 1,73
Creyente y Practicante 7,21 1,26 | 2,54 |*0,058
Creyente no Practicante 712 1 1,12
LOGRO
Indiferente 6,69 | 1,39
Agndstico o Ateo 7,62 1,33
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. Estadisticos
Dominios CREENCIAS RELIGIOSAS
M SD F Sig.

Creyente y Practicante 6,01 1,62 2,23 0,09
Creyente no Practicante 6,25 1,56

HEDONISMO
Indiferente 6,65 | 2,12
Agnostico o Ateo 7,02 1,70
Creyente y Practicante 8,09 0,79 | 4,42 |*0,005

BENEVOLENCIA Cre}/ente no Practicante 7,61 1,02
Indiferente 7,34 | 0,96
Agndstico o Ateo 7,35 0,95

M = media SD = desviacién tipica  * p<, 05

F = frecuencia P = indice Pearson

3. Relacion: Moralidad-Valores

En los resultados obtenidos se han observado que (ver tabla 9): el nivel de ra-
zonamiento moral convencional correlaciona significativamente con los valores
concretos de: Armonia interior y Una vida variada. Y el nivel postconvencional
correlaciona con los valores de: Sabiduria y Ser abierto.

Asimismo, se observa una tendencia hacia la significatividad: en el nivel con-
vencional con el valor de Reconocimiento social. La postconvencionalidad corre-
laciona con: Una vida espiritual, Creatividad, Un mundo de belleza y Ser audaz.

TABLA 9. Puntuaciones en los Valores y el desarrollo del Razonamiento Moral.

VALORES NIVEL Media SD F Sig.
Conv. 9,01| 1,699 | 1,815 0,166
Igualdad
Post. 9,54 | 0,744
L Conv. 9,12 | 1,498 | 3,035 |*0,051
Armonia interior
Post. 8,36 | 2,360
. Conv. 3,241 1,717 | 0,444 | 0,642
Poder social
Post. 3,00 | 2,104
Conv. 6,18 | 2,066 | 1,652 | 0,195
Placer
Post. 6,07 | 1,811
. Conv. 8,49 | 2,131 | 0,401 0,67
Libertad
Post. 8,79 | 1,292
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VALORES NIVEL Media | SD F Sig.
) o Conv. 6,08 | 2,455 | 2,704 | 0,07
Una vida espiritual
Post. 7,14 | 2,216
) ) Conv. 6,38 | 2,126 | 0,795 | 0,454
Sentido de pertenencia
Post. 6,75 2,459
. Conv. 7,691 1,775] 0,143 | 0,866
Orden social
Post. 6,56 | 1,908
) ) Conv. 5221 2,463 | 0,182 | 0,833
Una vida excitante
Post. 5,31 2,480
) ) Conv. 8,12 | 1,858 | 1,984 | 0,141
Sentido en la vida
Post. 8,62 | 1,678
; Conv. 7,84 11,876 | 0,451| 0,638
Cortesia
Post. 7,521 2,011
Conv. 564 | 2,091 1,290,278
Fortuna
Post. 514 | 2,048
) ) Conv. 6,74 | 2,728 | 0,289 | 0,749
Seguridad nacional
Post. 6,39 | 2,485
o Conv. 8,41| 1,641 0,147 | 0,864
Respeto a mi mismo
Post. 8,55 | 1,270
. . Conv. 7,341 2,182 | 0,821 0,442
Reciprocidad de favores
Post. 6,79 | 2,061
. Conv. 6,25 | 2,485 2,831 0,062
Creatividad
Post. 6,52 | 1,920
Conv. 8,94 | 1,858 | 0,926 | 0,398
Un mundo en paz
Post. 9,18 | 1,416
. Conv. 6,36 | 2,335 | 1,605 | 0,204
Respeto por la tradicion
Post. 5,52 | 2,668
Conv. 7,56 | 2,083 | 1,074 | 0,344
Amor maduro
Post. 8,18 | 1,701
o Conv. 7,06 | 1,897 | 1,402 | 0,249
Autodisciplina
Post. 7,341 1,914
) o Conv. 5,89 | 2,552 | 0,082 | 0,921
Distanciamiento
Post. 6,04 | 1,644
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VALORES NIVEL Media SD F Sig.
) B Conv. 9,02 | 1,640 | 0,771 0,464
Seguridad familiar
Post. 8,59 | 2,130
o ) Conv. 7,40 | 1,809 | 2,438 | 0,091
Reconocimiento social
Post. 6,79 | 2,144
., Conv. 7,881 1,801 0,642 0,528
Union con la naturaleza
Post. 8,241 1,921
) ) Conv. 5,89 | 2,259 | 2,985 |*0,053
Una vida variada
Post. 5,55 | 2,164
L Conv. 7,78 | 1,736 | 3,081 |*0,049
Sabiduria
Post. 8,55 | 1,549
. Conv. 5011 2,493 | 0,862 | 0,424
Autoridad
Post. 4,90 | 1,934
) Conv. 8,57 | 1,494 | 1,068 | 0,346
Amistad verdadera
Post. 9,00 | 1,069
Conv. 7,96 | 1,754 | 2,415 | 0,093
Un mundo de belleza
Post. 8,28 | 1,730
L Conv. 9,16 | 1,240 | 1,792| 0,17
Justicia social
Post. 9,55 | 1,088
. Conv. 7,271 2,010| 0,457 | 0,634
Independiente
Post. 7,721 1,425
Conv. 7,64 1,815| 0,332 0,718
Moderado
Post. 7,48 | 2,029
Conv. 8,65| 1,400 1,473 | 0,232
Leal
Post. 9,07 | 1,100
. Conv. 6,86 | 2,258 | 0,469 | 0,626
Ambicioso
Post. 7,00 | 1,927
) Conv. 8,11| 1,637 3,025 [*0,051
Abierto
Post. 8,93 | 1,514
. Conv. 6,68 | 2,096 0,05 | 0,952
Humilde
Post. 6,61 2,331
Conv. 5,46 | 2,282 | 2,845 | 0,061
Audaz
Post. 593 | 2,356
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VALORES NIVEL Media SD F Sig.
Protector del medio Conv. 7,811 1,967 (1,984 | 0,144
ambiente Post. 8,57 | 1,574

Conv. 6,00 | 2,259 | 1,412 | 0,247
Influyente

Post. 5,59 | 2,368

Conv. 8,20 | 1,530 | 0,742 0,478
Respetuoso

Post. 8,57 | 1,425

) ) Conv. 7,49 | 2,058 | 1,046 | 0,354

Escogiendo mis metas

Post. 7,48 | 1,765

Conv. 8,65| 1,691 1,539 0,218
Saludable

Post. 9,14 | 1,125

Conv. 7,871 1,783 10,918 | 0,401
Capaz

Post. 8,25 | 1,483

L. Conv. 7,16 | 2,404 | 0,222 | 0,801

Aceptar mi vida
Post. 7,10 | 2,743
Conv. 8,31 1,625 0,827 0,439
Honesto
Post. 8,50 | 1,753
Cuidadoso de mi imagen Conv. 7,141 1,925| 1,438 | 0,24
publica Post. 7,141 1,807
. Conv. 7,721 1,829 0,188 | 0,829
Obediente
Post. 7,541 1,895
. Conv. 7,471 1,785 | 1,161 0,316
Inteligente
Post. 8,04 | 1,710
.. Conv. 7,391 1,628 | 2,851 | 0,061
Servicial
Post. 8,03 | 1,783
. Conv. 6,44 | 2,448 | 1,995 | 0,139
Gozar de la vida
Post. 6,89 | 1,771
Conv. 4,913,010 | 0,265 | 0,767
Devoto
Post. 519 3,397
Conv. 8,35| 1,364 | 1,587 | 0,208
Responsable
Post. 8,64 | 1,129
) Conv. 7,521 1,699 | 1,063 | 0,348
Curioso
Post. 7,96 | 1,753
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VALORES NIVEL Media SD F Sig.
Conv 7,731,757 0,587 | 0,557
Que perdona
Post. 8,10 | 1,472
. . Conv 6,09 | 2,266 | 1,564 | 0,213
Triunfador, con éxito
Post. 6,41| 2,163
L. Conv 8,08 | 2,151| 0,719 | 0,489
Limpio
Post. 8,50 | 1,528
M = media SD = desviacion tipica  * p<, 05

F = frecuencia P = indice Pearson

Conclusiones

1. ;Qué tipo de Moralidad tienen?

Los resultados muestran que, en general y mayoritariamente, predomina en ellos
una Moralidad Convencional. Y que, en funcién de las distintas variables (Grafico
1) que se han tenido en cuenta, los hombres punttan en el nivel Postconvencional,
ligeramente superior al de las mujeres. Asimismo se observa en los sujetos de 55-65
afos una tendencia a tener un razonamiento Postconvencional mas alto que los de
66-80. Y los que tienen realizados estudios de tipo medio tienden también a una
moralidad Postconvencional ligeramente mas alta.

GrAFico 1. Moralidad y Género.
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En cuanto a sus creencias religiosas y posicionamiento politico: los que se
declaran agnésticos-indiferentes, de izquierdas y nacionalistas, dan una puntua-
cién postconvencional significativamente mayor que los que se definen como
creyentes y de derechas (Gréficos 2 y 3).

GRrAFICO 2. Postconvencionalidad y posicionamiento politico.
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GrAFICO 3. Postconvencionalidad y creencias religiosas.
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2. sQué Valores estiman como prioritarios?

En relacion con el género sélo ha resultado ser estadisticamente significa-
tivo, en dos Dominios concretos, preferidos por las mujeres: el dominio de
Autodireccion (y los valores de: Libertad, Respeto a mi mismo, Creatividad,
Independiente, Escogiendo mis metas y curioso) y Universalismo (Igualdad,
Un mundo en paz, Unién con la naturaleza, Sabiduria, Un mundo de belleza,
Igualdad, Abierto, Protector del medio ambiente, Triunfador con éxito).

Asimismo, se observa una tendencia, también en el grupo de las mujeres, a
ser relevante el Dominio de Benevolencia (con los valores de una Vida espiritual,
Sentido de pertenencia, Seguridad nacional, Amor maduro, Amistad verdadera,
Leal, Honesto, Responsable, Que perdona).

En cuanto a la incidencia de la edad, resulta ser estadisticamente significativa
en los Dominios de Autodireccién (Libertad, Respeto de mi mismo, Creatividad,
Independiente, Escogiendo mis metas y Curioso) en los sujetos de 55-65 anos.

En cambio en las personas de 66-80 afos, son significativos los dominios de:
Universalismo (Igualdad, Un mundo en paz, Unién con la naturaleza, Sabiduria,
Un mundo de belleza, Igualdad, abierto, Protector del medio ambiente, Cortesia,
Triunfador con éxito); la Conformidad (Autodisciplina, Cuidadoso, Obediente,
Cortesia y Fortuna) y la Seguridad (Orden social, Sentido de la vida, Reciprocidad
de favores, Seguridad familiar, Saludable y Limpio).

Se detecta que la variable de los estudios realizados por los sujetos, no resulta
ser estadisticamente significativa en ninguno de los diez Dominios analizados.

Sin embargo, a la hora de cruzar el posicionamiento politico de los individuos,
si resulta ser claramente significativo en los Dominios de valor de: Autodireccion
(Libertad, Respeto a mi mismo, Creatividad, Independiente, Escogiendo mis me-
tas, curioso) y Universalismo (Igualdad, Un mundo en paz, Unién con la natu-
raleza, Sabiduria, Un mundo de belleza, Igualdad, Abierto, Protector del medio
ambiente, Triunfador con éxito), para los sujetos que se definen politicamente
como “comunistas”.

Al mismo tiempo, se observa una ligera tendencia hacia la significatividad
estadistica, en los Dominios de valor de Logro (Influyente, Capaz, Inteligente,
Servicial) y Hedonismo (Placer, Gozar de la vida) para los que igualmente se
definen “comunistas”. Y el Dominio de Tradicién (Respeto por la tradicion,
Distanciamiento, Moderado, Devoto, Aceptar mi vida, Humilde, Respetuoso) re-
sulta relevante en los que se declaran “nacionalistas”.

Las creencias religiosas son relevantes en cuatro Dominios de valor. Asi, los
“agnosticos y ateos” valoran los dominios de Estimulacién (Una vida variada,
Una vida excitante, Audaz) y Logro (Influyente, Capaz, Inteligente y Servicial),
frente a los “creyentes y practicantes”, que valoran los dominios de Tradicién
(Respeto por la tradicion, Distanciamiento Moderado, Devoto, Aceptar mi vida,
Humilde y Respetuoso) y Benevolencia (Una vida espiritual, Sentido de perte-
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nencia, seguridad nacional, Amor maduro, Amistad verdadera, Leal, Honesto,
Responsable, Que perdona).

3. sSe da alguna relacion significativa entre Valores y Moralidad?

A este respecto, se constata en los resultados, que el nivel de razonamiento
moral convencional correlaciona significativamente con los valores de: Armonia
interior y Una vida variada. Y el nivel de moralidad postconvencional correla-
ciona con los valores de: Sabiduria y Ser abierto.

Asimismo, se observa también una tendencia hacia la significatividad. El nivel
convencional correlaciona con el valor de Reconocimiento social. Y la postcon-
vencionalidad correlaciona con Una vida espiritual, Creatividad, Un mundo de
belleza y Ser audaz.
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